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Wechselwirkungen von SEO und Online-PR

»,Die Zukunft der SEO liegt in der Online-PR.“ Mit diesem Statement riittelten im vergangen
Jahr gleich zwei bedeutende SEOs in ihren Vortragen die Besucher der Affiliate TactixX in
Minchen auf. Und tatsachlich, die Strategien der mafl3geblichen Akteure verlagern sich
zusehends in diese Richtung. Fakt ist: Google wird immer besser darin, wirklich relevante
Seiten von denen zu unterscheiden, die lediglich Relevanz vortauschen. Die letztlich einzige
Losung ist, tatséchlich relevant zu sein. Das bedeutet: Echte Links von Autoritatsseiten, breit
gestreute Sichtbarkeit im Netz und relevante, an den Nutzern ausgerichtete Inhalte. Und all das
bietet gute Online-PR.

Die Online-PR will mit méglichst grof3er Reichweite mehr oder minder subtil Botschaften an die
Zielgruppen bringen, Themen setzen und Images pragen. Demgegentber ist die Suchmaschinen-
Optimierung in ihrer wahrgenommenen Wirkungsebene oft sehr auf die quantitative Erzeugung von
Traffic und Absatzférderung beschrénkt. Die Wirkungsebene der Online-PR liegt hauptsachlich in der
Bekanntheitssteigerung und Imagebildung.

Wechselwirkungen: ,Man kann nicht nicht kommunizieren* (Paul Watzlawik)

Dieses Axiom lasst sich auch auf das Zusammenspiel von SEO und Online-PR anwenden: Wer
Suchmaschinenoptimierung betreibt, kann Effekte auf die Online-PR kaum ausschlief3en. Und wer
MafRnahmen der Online-PR betreibt, tut immer auch etwas SEO-relevantes. Durch eine enge
Verzahnung von SEO und Online-PR lassen sich die jeweiligen Potenziale erst richtig erschlie3en.

Beim Online Reputation Management nimmt die SEO praventiv oder reaktivimagebildende und
imageschiutzende Aufgaben wahr. Dies kann nachhaltig aber nur auf der Basis professioneller,
strategischer Online-PR umgesetzt werden. lhren Wert erhalt die erste Google-Ergebnisseite fur eine
Suche zum Firmennamen ja erst dadurch, dass die Treffer moglichst optimal im Einklang mit den
Kommunikationszielen des Unternehmens stehen.

Oben rechnet sich - Mehr erreichen mit professioneller Seite 1
Suchmaschinenoptimierung (SEO) von ABAKUS.




Fur prdienst.de ist das Ergebnis bei Google entsprechend gut. Im Zusammenspiel der beiden
Disziplinen ist in diesem Fall die SEO zusténdig fir die Bewegung und die PR fiir die Qualitat. Das
eine ware ohne das andere nichts.
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PR-Agentur fiir Pressearbeit und Offentlichkeitsarbeit aus Hannover

Als eine fithrende PR-Agentur fur Online-Themen und Online-PR bieten wir lhnen erstklassige
Pressearbeit und Offertlichkeitsarbeit - von Hannover aus

wranws. prdienst.def - Im Cache - Ahnlich

I und Lekiorat  Datenblatt mit den

Standard-FR Online-PR
Business-FR Erfolys-PR
Case Studies Linkliste PR-Anbieter

Weitere Ergebnisse von prdienst.de »

Onling-PR Newsletter von prdienst de

Der Online-PR mit News und F 5 zur Online-FR erhalten
gratis die 10 Gehote der Online-PR

wrw. prdienst defnewsletter. shtml - Im Cache - Ahnlich

prdienst.de | Kommuniketionsagentur Schrader aus 30169 Hannover ...

Als filhrende PR-Agentur fir Online-Themen garantieren wir Ihnen eine ebensa professionelle
wie unkomplizierte Zusammenarbeit, die lhrem Anspruch an Qualitét ...

e det...fprdienstd hrarer-27898. htrrl -
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Pressefach | Pressemitteilungen von Aufgesang Public Relations ...

1. Juli 2009 ... Mit umfassenden Themenplan-Analysen hietet eine der filhrenden deutschen

PR-Agenturen fiir Online-Themen, prdienst.de, einen neuen niitzlichen ...
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SEO schafft mit Sichtbarkeit eines der wesentlichen PR-Ziele

Linkbaits sind einige der zahlreichen SEO-Mal3nahmen, die zu einer breiten Streuung im Netz fuhren.
Diese eigens zum Zweck des Linkaufbaus erstellten Inhalte wie Videos, Rankings, Fotokollagen,
Tools, Spiele etc., sollten so konzipiert sein, dass sie auch auf die Marke einzahlen, den Botschaften
des Unternehmens entsprechen und nicht kurzsichtig erkauft werden.

Solch haufig verlinkte und redaktionell verodffentlichte Inhalte fihren dazu, dass das Unternehmen bei
bestimmten Suchabfragen indirekt sehr gut sichtbar ist — und zwar zu den Themen und Begriffen, die
dem Unternehmen wichtig sind. Dies ist auch ein wesentliches Ziel der Online-PR, weswegen SEO-
Aktionen grundsétzlich intelligent unter PR-Gesichtspunkten gesteuert werden sollten.

SEO-Ziele erreichen mit Blogger-Relations

Eine interessante SEO-Dialoggruppe und gute Multiplikatoren sind Blogger. Eine gute Mdglichkeit,
Links von ihnen zu erhalten, sind fur sie relevante Aktionen. Dabei kann die Online-PR optimal helfen,
denn Blogger-Relations gehort mittlerweile schon seit Jahren zum Repertoire der entsprechenden
Agenturen.

Nach einer Studie der international tatigen PR-Agentur Text 100 stehen 90 Prozent aller Blogger der
Kontaktaufnahme durch die PR aufgeschlossen gegeniiber. Ebenso spannend fiir SEO wie riskant ist
diese Kontaktaufnahme aber auch. Das zeigen etliche Beispiele von Aktionen, die heute noch die
Online-Reputation der entsprechenden Unternehmen belasten. Online-PR-Experten kénnen hier mit
dem nétigen Feingefihl dafir sorgen, dass SEO-Ziele ohne Negativreaktionen erreicht werden.
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Positive Beispiele zeigen das Potenzial

Jungst verschickte PONS an etwa 100 Blogger ein Schulheft mit eingeklebtem korrigiertem Ausdruck
eines ihrer Blogbeitrage.

Quelle: Tapio Liller / flickr (by-nc-sa)

Rechts daneben fand sich ein personlicher handschriftlicher Kommentar mit einer Einladung zum Test
der neuen PONS-Plattform ,Deutsche Rechtschreibung Online"“. AbschlieRend gab es noch eine Note
und ein FleiRbienchen. Auf diese ungewdhnliche Aktion erntete PONS viel Begeisterung, Sympathie
und massenweise Links — von Bloggern und anderen Multiplikatoren. An diesem Beispiel zeigt sich die
Kraft einer integrierten PR-Aktion, mit der — im Einklang mit den Botschaften der
Unternehmenskommunikation — ganz nebenbei auch SEO-Ziele erreicht werden.

Kostenfreie Presseportale sinnvoller nutzen

Suchmaschinenoptimierer und gute Online-PR-Agenturen nutzen Plattformen wie openPR auf die
einzig sinnvolle Weise: Sie stellen Keyword-optimierte Texte ein, die nur dem Namen nach
Pressemitteilungen sind und die Lust auf den zweiten Klick machen, der den Nutzer im Idealfall auf die
Unternehmenswebsite fiihrt, die seine Suche befriedigt.

Auf diese Weise sammelt man nicht nur Backlinks, sondern erzielt im Huckepack der relevanten
Presseportale auch Sichtbarkeit in den Suchmaschinen. Dank Universal Search sogar besonders
aufmerksamkeitsstark mit Thumbnail auf der ersten Google-Seite, sofern ein Bild mit eingestellt
wurde.

Der Journalist ist nur eine Suche entfernt

Die Ergebnisse einer Studie des Journalistik-Lehrstuhls der Universitat Leipzig aus 2008 zeigen, dass
derjenige, der bei Google vorne steht, auch bei Journalisten eine héhere Aufmerksamkeit erhalt. Ein
Redakteur, der fir einen Artikel iber Zahnimplantologie einen kompetenten Interviewpartner sucht,
wird sicher zuerst Google befragen und entsprechend der Ergebnisse Kontakt aufnehmen:
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Spezialist fir Zahnimplantate

Erfahrene Klinik fir Zahnersatz und Zahnimplantate | Implantate ohne Skalpell und Naht in
1 Stunde | Private Zahnklinik, Spezialist fir \mp\antn\ng\e und ...

e, Klinik-arm-schioss. de/. /spez list-fi hlml I Cache - Ahnlich

Allgemeine Zahnheilkunde - Borsay

Unsere Praxis umfasst zwei Bereiche, die Allgemeine Zahnheilkunde und die Spezializierung
auf Zahnimplantate. MNeben den herkimmlichen zahnarztlichen ...

wrw. borsay. com/fpraxis.php - Im Cache - Ahnlich

Gemeinschaftspraxis Dres. Hotz | Spezialisten fur Zahnersatz ...

Als Spezialist fir Implantologie setzt das Team modemste, computergestitzte Yerfahren fir
den Zahnersatz ein. Das bedeutet fir Sie: Zahnimplantate ohne ...

winw di-hotz.def - Im Cache - Ahnlich

Zahnarzt Hannover Dr. Essiger Langenhagen Zahnaathenk

Zahnarzt, Hannover, Dr. Essiger, Langenhagen, Zat I . Sp
Wallkeramikkranen, Bleaching, Zahnaufhellung, kinstliche, .

i -5 g er. de/ szahnarzt_hannover_hwig-info php - \m Cache - Ahnlich

Geschickte Suchmaschinenoptimierung kann also im Zweifelsfall dazu beitragen, Einfluss auf die
mediale Berichterstattung zu nehmen. Daher muss die SEO ihre Aktionen eng mit der Online-PR
abstimmen. Recherchierende Journalisten sollten immer ein mit der sonstigen Kommunikation des
Unternehmens Ubereinstimmendes Bild erhalten.

Voraussetzungen fir Gratis-PR durch eine Top-Platzierung bei entsprechenden Suchanfragen sind
unter anderem ein leicht zuganglicher Pressebereich mit Kontaktdaten, eine Unternehmensvorstellung
sowie echte Pressemitteilungen mit Substanz.

Kosteneffekte einer Verzahnung von SEO und Online-PR

Wenn MalBnahmen von vornherein integriert konzipiert werden und sich aus zwei Tépfen finanzieren,
ertffnet das kreative Spielraume und entlastet das Gesamtbudget. Doppelter Nutzen bei sinkenden
Kosten — diese Formel dirfte Marketingentscheidern doch schmecken.

Daher mein Pladoyer zum Abschluss: Befreien wir die Disziplinen aus ihren Schubladen und fullen wir
das Schlagwort der integrierten Kommunikation zum Nutzen aller mit Leben!

Ein Gastbeitrag von Ulf-Hendrik Schrader, Geschaftsfuhrer der PR-Agentur Aufgesang Public
Relations GmbH, bekannt unter der Marke prdienst.de®. Er ist Referent fiir Online-PR und PR im Web
2.0 und beschaéftigt sich intensiv mit den Potenzialen integrierter Online-Kommunikation. Seine
Agentur ist seit 10 Jahren spezialisiert auf Online-PR, betreut mit 10 Mitarbeitern namhafte nationale
und internationale Kunden und gibt monatlich den Online-PR-Newsletter heraus.
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